Instytut Nauk Politycznych, Wydziat Zarzadzania i Administracji, Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach, Instytut Politologii Uniwersytet Wroctawski zapraszajg do
Centrum Biznesu i Przedsiebiorczosci, ul. Swietokrzyska 21 — Aula 1/18 na XIIl konferencje

marketingowa

Od marketingu prezydenckiego do samorzqdowego
25 marca 2015r.

Aula 1/18 budynek CBiP
11.00 - 11.30 Uroczyste otwarcie konferencji przez wtadze wojewddztwa i wiadze uczelni

11.30 - 13.30 Czesc plenarna
Stowo wstepne i prowadzenie — prof. zw. dr hab. KRZYSZTOF PALECKI

e Prof. zw. dr hab. TOMASZ GOBAN - KLAS

Uniwersytet Jagiellorski
»Majstersztyk rebrandingu medialnego”
e Prof. dr hab. MARIUSZ KOLCZYNSKI
Uniwersytet Slaski w Katowicach
»>>Kandydat zastepczy<< w polskiej praktyce kampanijnej”
e Prof. dr hab. ROBERT WISZNIOWSKI
Uniwersytet Wroctawski
»Strefa wolnosci religijnej w czeskiej, niemieckiej i polskiej wersji kampanii wyborczej”
e Prof. dr hab. TERESA SASINSKA-KLAS
Uniwersytet Jagiellorski
,»Opinia publiczna i jej rola w marketingu politycznym”
e Dr WOICIECH PESZYNSKI
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
»>>Marketing prezydencki<<, >>Marketing parlamentarny<<, >>Marketing samorzadowy<<. Préba
refleksji nad modelami wspodtczesnych kampanii wyborczych”
e Dr hab. PRZEMYStAW ZUKIEWICZ
Uniwersytet Wroctawski
»,Znaczenie cech socjodemograficznych kandydatéw na prezydenta w wybranych kampaniach wyborczych
w Europie Srodkowej i Wschodniej”

13.30-14.30 Przerwa obiadowa
14.30-16.00 Obrady w panelach

Aula 1/18 budynek CBiP
Panel | ,,,Dobre i zte praktyki marketingu politycznego na swiecie”
Prof. dr hab. ROBERT WISZNIOWSKI — prowadzenie.

e PhD OLEKSII KOLESNYKOV

Yuriy Fedkovych Chernivtsi National University, Department of Political Science and Public Administration, Assistant Professor (Chernivtsi, Ukraine)
“Institutional Design and Electoral Campaigning Effectiveness: the Cases of Poland and Ukraine”

e Dr MAGDALENA MOLENDOWSKA

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

»Sukces wyborczy chadekdw na przestrzeni czterech ostatnich kadencji Parlamentu Europejskiego (1999 -
2014) - analiza przypadku”



e Dr RADOStAW MARZECKI

Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

,Ludzie mtodzi jako target group partii politycznych. Préba identyfikacji barier”

e Prof. dr hab. AGNIESZKA KASINSKA-METRYKA

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

»Mitos¢ w czasach zarazy, czyli jak lewica poszukuje elektoratu. Analiza poréwnawcza Hiszpanii
i Polski”

e Mgr NORBERT TOMASZEWSKI

Sitel Sp. Z.o.o.

,Kampania wyborcza Baracka Obamy z 2008 roku przy dzwiekach muzyki Hip hop”

Sala 2/32 CEMPE, budynek CBiP

Panel Il ,Marketing w samorzadzie”
Dr hab. PRZEMYStAW ZUKIEWICZ - prowadzenie

e Dr Maria NOWINA KONOPKA

Uniwersytet Jagiellonski

,Wszystkie karty rozdane, czyli jak rywalizowac z urzedujgcym prezydentem miasta”

e Prof. UAM dr hab. DOROTA PIONTEK, Dr SZYMON OSSOWSKI

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

»,Nieoczekiwana zmiana miejsc, czyli o przebiegu poznanskiej samorzgdowej kampanii wyborczejw 2014 r.’
e Mgr TOMASZ LISOWSKI

Uniwersytet Wroctawski

,Wybory na prezydenta Wroctawia 2014. Przebieg, uczestnicy, wyniki rywalizacji wyborczej”

e Mgr KAMIL GLINKA

Uniwersytet Wroctawski

,Dolnoslaskie >> szklane domy<<”? Rozwdéj lokalny w kampaniach wyborczych prezydentéw duzych miast
Dolnego Slaska”

e Dr RAFAL MIERNIK

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
,» Adam Jarubas — od kampanii samorzgdowe]j do kampanii prezydenckiej”
e Dr tUKASZ SCHEFFS

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

»Struktura, organizacja i funkcjonowanie sztabu wyborczego kandydata na urzad prezydenta miasta
Gniezna. Od teorii do praktyki funkcjonowania”

e Dr ANDRZEJ SZCZYPKA

| LO im. St. Zeromskiego w Zawierciu

,Studium osobowe wtadz miejskich (prezydenci i przewodniczgcy MRN) Gliwic w latach 1974-1989. Szkic
prozopograficzny. Wybory do MRN w Gliwicach w latach 70-tych i 80-tych XX w. w propagandzie”
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Sala 1/17, budynek CBiP
Panel lll ,Medialne aspekty komunikacji marketingowej”

Prof. dr hab. MARIUSZ KOLCZYNSKI — prowadzenie

e Dr ALEKSANDRA KANIEWSKA-SEBA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
»Badania wizerunku politykéw — od sondazu po neuromarketing (ujecie metodyczne)”
e Dr AGNIESZKA tUKASIK ~-TURECKA

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta Il
,Darmowe, czyli gorsze? Jak komitety wyborcze marnujg nieodptatny czas antenowy w publicznym radiu”



e DR WOICIECH MAGUS

Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej
,Liderzy kontra zastepcy. Proces wytaniania kandydatéw w wyborach prezydenckich w 2010 i 2015 roku”

e Mgrinz. MACIE) WEGRZYN

Narodowa Akademia Informacyjna
,Content marketing jak wtasciwa forma brandingu marki”

e Mgr PAWEL STEPIEN

Uniwersytet tédzki
,Wptyw wiekszo$ciowego systemu wyborczego w gminach niebedgcych miastami na prawach powiatu na
kampanie wyborcze oraz swiadomos¢ spoteczno-polityczng elektoratu i lokalnej klasy politycznej”

Sala 1/16, budynek CBiP
Panel IV, Panel studentow i doktorantow”

Dr WOJCIECH PESZYNSKI — prowadzenie

e Mgr MAREK PAWLOWSKI

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

,,Btedy w definiowaniu marketingu politycznego”

o Mgr MALGORZATA POSYLEK

Czestochowa

,Przypadek czy zamierzona strategia? Znane nazwiska na listach wyborczych”
e ARTUR MAIK

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

»,Social media marketing, czyli kreowanie wizerunku politykdw w Internecie na przyktadzie polskiej sceny
politycznej”

e JOANNA SYGUT/PAWEL WYSOCKI

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
»Jak zmienity sie telewizyjne debaty w kampaniach prezydenckich w Polsce”

e ANNA CHtOPEK
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

,Kampania prezydencka Aleksandra Kwasniewskiego w 1995 roku a kampania wspodfczesnej lewicy.
Podobienstwa i roznice”

e PATRYK ZIELINSKI

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
,2Amerykanizacja kampanii wyborczych, czyli co?”

16.00-16.15 Przerwa kawowa

16.15-17.00 Podsumowanie konferencji i zamkniecie obrad

17.15 Przejazd do Centrum Nauki Leonardo Da Vinci w Podzamczu Checinskim
18.00-19.00 Zwiedzanie Centrum Nauki Leonardo Da Vinci w Podzamczu Checinskim

19.00 Uroczysta kolacja



