
Instytut Nauk Politycznych, Wydział Zarządzania i Administracji, Uniwersytet Jana 

Kochanowskiego w Kielcach, Instytut Politologii Uniwersytet Wrocławski zapraszają do 

Centrum Biznesu i Przedsiębiorczości, ul. Świętokrzyska 21 – Aula 1/18 na XIII konferencję 

marketingową 

Od marketingu prezydenckiego do samorządowego 
25 marca 2015 r. 

 
Aula 1/18 budynek CBiP 
11.00 – 11.30 Uroczyste otwarcie konferencji przez władze województwa i władze uczelni 
 
11.30 – 13.30 Część plenarna  
                         Słowo wstępne i prowadzenie – prof. zw. dr hab. KRZYSZTOF PAŁECKI 
 

 Prof. zw. dr hab. TOMASZ GOBAN – KLAS 
         Uniwersytet Jagielloński 

 „Majstersztyk rebrandingu medialnego” 

 Prof. dr hab. MARIUSZ KOLCZYŃSKI 
Uniwersytet Śląski w Katowicach 

 „>>Kandydat zastępczy<< w polskiej praktyce kampanijnej” 

 Prof. dr hab. ROBERT WISZNIOWSKI 
Uniwersytet Wrocławski     

 „Strefa wolności religijnej w czeskiej, niemieckiej i polskiej wersji kampanii wyborczej” 

 Prof. dr hab. TERESA SASIŃSKA-KLAS 
        Uniwersytet Jagielloński 

 „Opinia publiczna i jej rola w marketingu politycznym” 

 Dr WOJCIECH PESZYŃSKI 
        Uniwersytet Mikołaja Kopernika w Toruniu 

 „>>Marketing prezydencki<<,  >>Marketing parlamentarny<<, >>Marketing samorządowy<<. Próba 
refleksji nad modelami współczesnych kampanii wyborczych” 

 Dr hab. PRZEMYSŁAW ŻUKIEWICZ 
Uniwersytet Wrocławski 

„Znaczenie cech socjodemograficznych kandydatów na prezydenta w wybranych kampaniach wyborczych 
w Europie Środkowej i Wschodniej” 

 

13.30-14.30 Przerwa obiadowa 
14.30-16.00 Obrady w panelach 
 

      
Aula 1/18 budynek CBiP 

     Panel I „Dobre i złe praktyki marketingu politycznego na świecie” 
      Prof. dr hab. ROBERT WISZNIOWSKI – prowadzenie. 
 

 PhD  OLEKSII KOLESNYKOV   
Yuriy Fedkovych Chernivtsi National University, Department of Political Science and Public Administration, Assistant Professor (Chernivtsi, Ukraine) 

“Institutional Design and Electoral Campaigning Effectiveness: the Cases of Poland and Ukraine” 

 Dr MAGDALENA MOLENDOWSKA  
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 

„Sukces wyborczy chadeków na przestrzeni czterech ostatnich kadencji Parlamentu Europejskiego (1999 - 
2014) - analiza przypadku” 



 

 Dr RADOSŁAW MARZĘCKI  
Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie 

„Ludzie młodzi jako target group partii politycznych. Próba identyfikacji barier” 

 Prof. dr hab. AGNIESZKA KASIŃSKA-METRYKA  
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 

„Miłość w czasach zarazy, czyli jak lewica poszukuje elektoratu. Analiza porównawcza Hiszpanii  
i Polski”  

 Mgr NORBERT TOMASZEWSKI 
Sitel  Sp. Z.o.o. 

„Kampania wyborcza Baracka Obamy z 2008 roku przy dźwiękach muzyki Hip hop” 
 
Sala 2/32 CEMPE, budynek CBiP 

Panel II  „Marketing w samorządzie”  
Dr hab. PRZEMYSŁAW ŻUKIEWICZ – prowadzenie 
 

 Dr Maria NOWINA KONOPKA  
Uniwersytet Jagielloński 

„Wszystkie karty rozdane, czyli jak rywalizować z urzędującym prezydentem miasta”  

 Prof. UAM dr hab. DOROTA PIONTEK, Dr SZYMON OSSOWSKI 
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu  
„Nieoczekiwana zmiana miejsc, czyli o przebiegu poznańskiej samorządowej kampanii wyborczej w 2014 r.” 

 Mgr TOMASZ LISOWSKI 
Uniwersytet Wrocławski  
„Wybory na prezydenta Wrocławia 2014. Przebieg, uczestnicy, wyniki rywalizacji wyborczej” 

 Mgr KAMIL GLINKA 
Uniwersytet Wrocławski  
„Dolnośląskie >> szklane domy<<”? Rozwój lokalny w kampaniach wyborczych prezydentów dużych miast 
Dolnego Śląska” 

 Dr RAFAŁ MIERNIK 
Uniwersytet  Jana Kochanowskiego w Kielcach 

„ Adam Jarubas – od kampanii samorządowej do kampanii prezydenckiej”  

 Dr ŁUKASZ SCHEFFS 
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu  
„Struktura, organizacja i funkcjonowanie sztabu wyborczego kandydata na urząd prezydenta miasta 
Gniezna. Od teorii do praktyki funkcjonowania” 

 Dr ANDRZEJ SZCZYPKA 
I LO im. St. Żeromskiego w Zawierciu  
„Studium osobowe władz miejskich (prezydenci i przewodniczący MRN) Gliwic w latach 1974-1989. Szkic 
prozopograficzny. Wybory do MRN w Gliwicach w latach 70-tych i 80-tych XX w. w propagandzie” 
 

 
Sala 1/17, budynek CBiP 

Panel III  „Medialne aspekty komunikacji marketingowej” 
 
Prof. dr hab. MARIUSZ KOLCZYŃSKI – prowadzenie 
 

 Dr ALEKSANDRA KANIEWSKA-SĘBA 
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu  
„Badania wizerunku polityków – od sondażu po neuromarketing (ujęcie metodyczne)” 

 Dr AGNIESZKA ŁUKASIK –TURECKA  
Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II  
„Darmowe, czyli gorsze? Jak komitety wyborcze marnują nieodpłatny czas antenowy w publicznym radiu” 



 DR WOJCIECH MAGUŚ 
Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej  
„Liderzy kontra zastępcy. Proces wyłaniania kandydatów w wyborach prezydenckich w 2010 i 2015 roku” 
 

 Mgr inż. MACIEJ WĘGRZYN 
Narodowa Akademia Informacyjna  
„Content marketing jak właściwa forma brandingu marki” 
 

 Mgr PAWEŁ STĘPIEŃ 
Uniwersytet Łódzki  
„Wpływ większościowego systemu wyborczego w gminach niebędących miastami na prawach powiatu na 
kampanie wyborcze oraz świadomość społeczno-polityczną elektoratu i lokalnej klasy politycznej” 

 
 
Sala 1/16, budynek CBiP 

Panel IV „Panel studentów i doktorantów” 
 
Dr WOJCIECH PESZYŃSKI – prowadzenie 
 

 Mgr MAREK PAWŁOWSKI 
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu 

„Błędy w definiowaniu marketingu politycznego” 

 Mgr MAŁGORZATA POSYŁEK 
Częstochowa  

„Przypadek czy zamierzona strategia? Znane nazwiska na listach wyborczych” 

 ARTUR MAIK 
 Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 

„Social media marketing, czyli kreowanie wizerunku polityków w Internecie na przykładzie polskiej sceny 
politycznej” 

 JOANNA SYGUT/PAWEŁ WYSOCKI 
 Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach  
„Jak zmieniły się telewizyjne debaty w kampaniach prezydenckich w Polsce” 

 ANNA CHŁOPEK 
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach  
„Kampania prezydencka Aleksandra Kwaśniewskiego w 1995 roku a kampania współczesnej lewicy. 
Podobieństwa i różnice”  

 PATRYK ZIELIŃSKI 
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach  
„Amerykanizacja kampanii wyborczych, czyli co?” 

16.00-16.15 Przerwa kawowa 

16.15-17.00 Podsumowanie konferencji i zamknięcie obrad 

17.15 Przejazd do Centrum Nauki Leonardo Da Vinci w Podzamczu Chęcińskim 

18.00-19.00 Zwiedzanie Centrum Nauki Leonardo Da Vinci w Podzamczu Chęcińskim 

19.00 Uroczysta kolacja 


